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Punkt wyjscia: Stary swiat
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Punkt wyjscia: Stary swiat
PoC

badania prasy w kontekscie nowoczesnej
analityki marketingowej

Badania reklamy Dynamiczna zmiana Zwiekszenie nacisku
na podstawie rynku na dane i pogtebiong
badan medium analityke

(prasy)



Punkt wyjscia: Stary swiat
PBC

badania prasy w kontekscie nowoczesnej
analityki marketingowej

Badania reklamy Dynamiczna zmiana /wiekszenie nacisku
na podstawie rynku na dane i pogtebiong
badan medium analityke
(prasy)

Potrzeba zmian: Ponowne odkrycie wartosci reklamy prasowej
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Ponowne odkrycie
reklamy prasowej

Wyzwanie: Wejscie
do nowego swiata

innowacyjne technologie
w badaniach reklamy



Eyetracking
Nieznane sity:

Wejscie do nowego Swiata

Innowacyjne technologie Fuzje danych

w badaniach reklamy
Machine learning




@ Eyetracki ng

Nieznane sity: 2578 reklam
Wejscie do nowego sSwiata —
Innowacyjne technologie 3 fale, N=795
w badaniach reklamy .

Doktadne dane

iloSciowe

Badania prowadzone ciagle, kilka razy w roku



Nieznane sity:
Wejscie do nowego Swiata

Innowacyjne technologie
w badaniach reklamy




Machine learning

Nieznane sity:
Wejscie do nowego Swiata
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Podroz:
Etapy wedrowki

zastosowanie eyetrackera
do uzyskania danych
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Podroz: \"\J @ adExposure

Eta PY Wed rowki Liczba czytelnikéw, ktérzy Liczba kontaktéw 1 czytelnika
zauwazyli reklame z 1 reklama
Zastosowanie
eyetrackera do . L
uzyskania danych @ adExposureTime k_l)
Czas kontaktu 1 czytelnika Suma kontaktow z reklama

z 1 reklama podczas kampanii
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Ponowne odkrycie
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Ostateczna proba:
Kulminacja

kontakt z reklama a
rozumienie jej przekazu
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Ostateczna proba:
Kulminacja rozdziat |

Read Any czyli czytanie reklamy

Czy Procent reklam, ktorych

tekst czytelnik przeczytat,

reklama czyli wie co one opisuja
jest czytana?



Ostateczna proba:
Kulminacja rozdziat |

Read Any czyli czytanie reklamy

Wedtug periodycznosci
' Dzienniki 70%

Dwu/Tygodniki 68%

Dwu/Miesieczniki 60%

Wedtug rodzaju reklamy

Zwykta 55%
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Procent przeczytanych reklam




Ostateczna proba:
Kulminacja rozdziat |

Read Any czyli czytanie reklamy prasowej

Reklamy w prasie sg czytane,
a nie tylko ogladane

Nastepuje gtebsze przetworzenie
informacji przez czytelnika

Odbior tekstu reklamowego




Ostateczna proba: I:) I3 C
Kulminacja rozdziat Il LN

Sens Any czyli rozumienie reklamy

Czy Reklama nie tylko przykuwa

uwage czytelnika i jest on
reklama Swiadom jej tresci, ale tez kojarzy
jest rozumiana? | J€j tresc z marka/produktem!




Ostateczna proba:
Kulminacja rozdziat Il LN

Sens Any czyli rozumienie reklamy

Wedtug periodycznosci
Dzienniki
Dwu/Tygodniki

Dwu/Miesieczniki
Wedtug rodzaju reklamy

Zwykta

Advertorial

. Procent reklam gdzie
skojarzono logotyp z trescia




Ostateczna proba:
Kulminacja rozdziat Il

Sens Any czyli rozumienie reklamy prasowej

Czytelnik identyfikuje Czytelnik rozumie
logotypy (grafika) przekaz reklamowy

v v

Budowanie wizerunku marki

v
Branding




Ostateczna proba: Kulminacja
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Zastosowanie Read Any i Sens Any

Magazyny people Magazyny spoteczne
73% 67% 719%
Read Any Sens Any Read Any Sens Any

Reklama odziezy/obuwia Srednia m Reklama turystyka/sport  ® Srednia




Ostateczna proba: Kulminacja rozdziat Ill

Afinpade czyli intensywnos¢ postrzegania reklamy

. . ¥ xj “J‘ ] 4)’
Zy Czytelnicy zwracajg uwage na

. rozne elementy reklam, co
czytelnik oznacza, ze mozemy dotrze¢
ZWraca uwage do odbiorcy zaréwno
stowami jak i obrazami!
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Abstract
design
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Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy
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Ostateczna proba: Kulminacja rozdziat Ill PBC

Afinpade czyli intensywnos¢ postrzegania reklamy

Wedtug periodycznosci

Zwykta 3,0
e

Wedtug rodzaju reklamy

Dwu/Tygodniki

Advertorial

Dwu/Miesieczniki 3,3

| Liczba fiksacji na jeden element reklamy



Ostateczna proba: Kulminacja rozdziat il PBC

Afinpade czyli intensywnos¢ postrzegania reklamy

Czytelnicy patrza na rézne elementy reklamy

v

Marketer moze umiescic¢ wiekszg liczbe elementdéw na reklamie

v

Marketer moze prowadzi¢ bardziej ztozone kampanie reklamowe
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Budowa wielowymiarowego wizerunku marki
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Przemiana:

Zrozumienie

whnioski z badan PBC nad
relacjg czytelnik-reklama

Ponowne odkrycie
reklamy prasowej




Przemiana: Zrozumienie PBC

Whioski z badan PBC nad relacja czytelnik-reklama

llos¢ przyswojonej tresci,
liczba komunikowanych atrybutéw produktu

Afinpade

Sens Any

Read Any

adExposureTime

adExposure
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Ponowne odkrycie
reklamy prasowej
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Odnowienie:

Powrot wartosci

nowa wartos¢ marketingowa
zdobyta podczas badan PBC



Powrot: Odnowienie PBC

nowa wartos¢ marketingowa zdobyta podczas badan PBC

llos¢ przyswojonej tresci,
liczba komunikowanych atrybutéw produktu

Afinpade

Sens Any

Read Any

adExposureTime

adExposure




Powrot: Odnowienie PBC

nowa wartos¢ marketingowa
zdobyta podczas badan PBC

REKLAMA PRASOWA POZWALA NA BUDOWANIE
WIELOWYMIAROWEGO WIZERUNKU MARKI

Afinpade ROZPOZNAWANIE WIELU ELEMENTOW REKLAMY
Sens Any BRANDING
Read Any CZYTANIE

adExposureTime SKUPIENIE

adExposure UWAGA
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Dziekuje za uwage
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