ZALACZNIK NR 4 DO REGULAMINU — WSKAZNIKI i STATYSTYKI oraz zakres ich publikacji

STRUKTURA DANYCH

1. Kontrolowane Tytuly Prasowe dzielg si¢ na:

Rodzaje Tytulow:

o Tytul Drukowany
Grupy Tytutow:
o Dzienniki
o Magazyny
o Magazyny Branzowe
Kategorie:
o Wedlug Czestotliwosci:
. Dzienniki
. Tygodniki, Dwutygodniki
. Miesieczniki
o Tytuly Rzadkie
o Platne oraz Bezptatne
o Wedlug obszaréw ukazywania si¢:

o Lokalne
o Regionalne
o Ogodlnopolskie

Formy Udostepnienia:

@)
O
[©)

Wydanie Drukowane
E-wydanie
Subskrypcje Cyfrowe

2. Kazda z Form Udostgpnienia ma wlasciwe Wskazniki i Statystyki.

3. Statystyki: dla kazdego Wskaznika dla Wydania Drukowanego i E-wydania s3 prezentowane Srednie oraz
Sumy, za wyjatkiem Wskaznikow dla Subskrypcji Cyfrowych, dla ktorych prezentowane sa wylacznie
Srednie.

4. Wydania:

o

Dane dla wszystkich Wskaznikéw dla Wydania Drukowanego i E-wydania zbierane s3 od Wydawcow w
podziale na Wydania, przy czym wylacznie dla Magazynoéw Branzowych sa rowniez publikowane.
Dodatkowo dla Dziennikéw Ptatnych Wskazniki: Sprzedaz Wydania Drukowanego wraz ze sktadowymi
Wskaznikami, Sprzedaz E-wydania wraz ze skladowymi Wskaznikami oraz Sprzedaz Wydania
publikowane sg dla dni tygodnia (poniedzialki-soboty).

Dodatkowo dla Dziennikéw Bezptatnych Wskazniki: Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania
Drukowanego, Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania oraz Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania
publikowane sg dla dni tygodnia (poniedzialki-soboty).

5. Struktura Geograficzna (dotyczy wylgcznie Tytutu Drukowanego):

O

Dla Dziennikéw Platnych i Magazynow Platnych dane dla Wskaznika Sprzedaz Wydania Drukowanego
zbierane sg od Wydawcow i publikowane w podziale na wojewddztwa, Nieustalone i Eksport. Dodatkowo
dla Dziennikéw Platnych te dane publikowane sg dla dni tygodnia (poniedziatki-soboty).

Dla Dziennikow Bezptatnych i Magazynéw Bezplatnych dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie
Bezptatne Wydania Drukowanego zbierane sa3 od Wydawcéw i publikowane w podziale na
wojewodztwa, Nieustalone i Eksport. Dodatkowo dla Dziennikow Bezptatnych te dane publikowane sg
dla dni tygodnia (poniedziatki-soboty).

Dla Magazynoéw Branzowych dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Wydania Drukowanego zbierane
sa od Wydawcow i publikowane w podziale na wojewddztwa, Nieustalone i Eksport.
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WSKAZNIKI
utozone wedtug Grup/Kategorii (Platny/Bezplatny), nastepnie Form Udostepnienia

DZIENNIKI I MAGAZYNY PLATNE
Sprzedaz Wydania (Wskaznik sumujgcy, dotyczy wylgcznie Tytutu Drukowanego)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Sprzedaz Wydania Drukowanego i Sprzedaz E-wydania
(szczegolowe definicje i wymagania dla skladowych Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposob prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz Wydania sa publikowane; 2. prezentowane sa w
rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Wydania Drukowanego i Sprzedaz E-wydania.

Wydanie Drukowane
(dotyczy wylgcznie Tytutu Drukowanego)

Naklad

Definicja: Naktad to liczba wydrukowanych egzemplarzy Wydania Kontrolowanego Tytulu Prasowego
opatrzonego ta samg datg wydawnicza oraz tym samym Numerem Wydania.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowac liczbe wydrukowanych egzemplarzy; 2. nalezy
udokumentowac koszty druku (nie dotyczy druku we wilasnej drukarni Wydawcy).

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Naktad nie sa publikowane.

Sprzedaz Wydania Drukowanego (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: Sprzedaz Wydania Drukowanego stanowi Sume¢ Wskaznikow: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy
Wydania Drukowanego, Prenumerata Wydania Drukowanego i Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania
Drukowanego (szczegolowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow znajduja sie ponizej).

Sposoéb prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz Wydan Drukowanych sa publikowane; 2.
prezentowane sg w rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego,
Prenumerata Wydania Drukowanego i Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego.

Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego

Definicja: pojedyncze egzemplarze Wydania Drukowanego Sprzedane Odbiorcy przez Wydawce lub za
posrednictwem Kolporterow, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowe;j
Wydania Drukowanego.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Egzemplarze Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego; 2. w przypadku Egzemplarzy
Sprzedanych przez Wydawce zalicza si¢ Egzemplarze Sprzedane wedtug zasady jeden egzemplarz dla jednego
Odbiorcy; 3. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania; 4. nie zalicza si¢
egzemplarzy rozliczonych, cho¢by czgsciowo, w formie Barteru.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego sa
publikowane.

Prenumerata Wydania Drukowanego

Definicja: Egzemplarze Sprzedane Odbiorcy przez Wydawce lub za posrednictwem Kolporterow oraz Sprzedane
przez Wydawce pracodawcy i/lub organizacji dla powigzanych z nimi w okreslony sposéb Odbiorcow, na
podstawie zamdowienia na minimum jeden Cykl Wydawniczy, po cenie nie nizszej niz 20% Cen Egzemplarzowych
Wydania Drukowanego. W przypadku prenumeraty pojedynczych egzemplarzy prowadzonej wylacznie przez
Wydawce wykazywana jest rOwniez prenumerata autoodnawialna, dla ktorej nie jest wymagane zachowanie Cyklu
Wydawniczego.

Wymagania ogdlne dla Wydawcy: 1. §rednia cena jednego egzemplarza w Prenumeracie Wydan Drukowanych
nie bedzie nizsza niz 20% S$redniej Ceny Egzemplarzowej z ostatnich szesciu miesigcy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji Prenumeraty zamowionej mutacji cenowej, a jesli jest to
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niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania, na podstawie sredniej Ceny Egzemplarzowej dotychczasowych
Wydan Drukowanych. W przypadku, gdy dany Tytut Prasowy lub jego mutacja rozpowszechniany jest wytacznie
w prenumeracie, obowigzuje cena prenumeraty wydrukowana na egzemplarzu lub w egzemplarzu.
2. Sprzedaz na podstawie zamowienia, obejmujacego dostaw¢ co najmniej jednego Cyklu Wydawniczego.
W przypadku prenumeraty autoodnawialnej prowadzonej przez Wydawce, §wiadczonej na kolejne automatycznie
odnawiane okresy prenumeraty, na rzecz Odbiorcow, ktorzy wybrali sposob platnosci karta platnicza, zamowienie
nie musi obejmowa¢ Cyklu Wydawniczego; 3. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego
Wydania; 4. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozliczonych, choéby czesciowo, w formie Barteru.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace prenumeraty prowadzonej przez Wydawce, w przypadku gdy
liczba egzemplarzy objetych zamowieniami optaconymi przez jeden podmiot przekracza pigédziesiat: 1. nalezy
wykaza¢, ze prenumerowane egzemplarze przeznaczone sa dla grupy statych i dajacych si¢ zidentyfikowaé
Odbiorcow, powigzanych z zamawiajacym w nastgpujacy sposob: sg osobami fizycznymi pozostajacymi z
zamawiajagcym w stosunku pracy lub innym podobnym w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-
zlecenia, umowie o dzielo, kontrakcie menedzerskim lub umowie o $wiadczenie ustug, w tym w ramach
prowadzonej przez zleceniobiorcg dziatalnosci gospodarczej, w ramach ktorej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz
zamawiajacego ustugi lub prace osobiscie badz poprzez jedng inng osobe fizyczna, ktora dziata w imieniu takiej
osoby lub sg akcjonariuszami lub udzialowcami zamawiajacego na podstawie ogdlnie obowigzujacych przepisow
prawa lub sa czlonkami organéw zamawiajacego lub osobami zajmujgcymi inne stanowiska funkcyjne powotane
do zycia na podstawie aktu zalozycielskiego zamawiajacego; sa cztonkami zarejestrowanej organizacji, majacej
okreslone warunki cztonkostwa, ktora zamowila i zaplacita za egzemplarze; 2. nie zalicza si¢ egzemplarzy
Sprzedanych w ramach programu lojalnosciowego.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace prenumeraty prowadzonej przez Kolporterdw: nalezy posiadac¢
dokumenty ksiggowe potwierdzajace Sprzedaz egzemplarzy Kolporterom z przeznaczeniem na realizacje

przyjetych przez tych przedsigbiorcow zamoéwien, w tym na prenumeraty, ktora Wydawca skierowal do realizacji
Kolporterowi w formie ztoZenia i optacenia zamowienia na prenumerat¢ oraz przekazania bazy adresowej (tzw.
prenumerata przekazana). Ponadto musi nastagpi¢ odpowiednie zmniejszenie liczby egzemplarzy dla prenumeraty
prowadzonej przez Wydawce.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Prenumerata Wydania Drukowanego sa publikowane.

Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze zakupione przez osobg trzecig od Wydawcy bezposrednio lub za jego wiedza przez inny
podmiot, w tym Kolportera, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej
Wydania Drukowanego, nast¢pnie dostarczone i udostgpnione bezptatnie Odbiorcy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Egzemplarze Sprzedane osobie trzeciej po cenie nie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego; 2. Egzemplarze Sprzedane,
niespelniajace wymogow dla Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego oraz Prenumeraty
Wydania Drukowanego; 3. osoba trzecia rozpowszechnia dalej zakupione egzemplarze: w ramach ceny
sprzedawanych towarow lub ushug badz rozpowszechnia nicodptatnie (np. egzemplarze dodane przy zakupie,
rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udost¢gpnione do czytania w punktach ustlugowych, lokalach
gastronomicznych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostgpnych, itp.) lub dodaje do innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego — w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowana Sprzedaz Wydania Drukowanego
oraz Dystrybucja Promocyjna Wydania Drukowanego tego tytutu albo dodaje do niekontrolowanego tytutu
prasowego; 4. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania; 5. nie zalicza si¢
egzemplarzy rozliczonych, choéby czeSciowo, w formie Barteru; 6. w przypadku, jesli wartos¢ Wskaznika
Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego dla danego Wydania przekroczy 5% Sprzedazy Wydania
Drukowanego, Wydaweca jest zobowigzany udokumentowac dystrybucje przeprowadzona przez osobe trzecia, w
sposob okreslajacy jak i do jakich Odbiorcow egzemplarze zostaly rozpowszechnione (zasady okreslone w
wytycznych do Regulaminu). Jednoczesnie, w takim przypadku Wydawca jest zobowigzany poinformowac¢ PBC
o sposobie dystrybucji egzemplarzy (jak i do jakich Odbiorcéw).

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego sa
publikowane.
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Dystrybucja Promocyjna Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze rozpowszechnione bezplatnie oraz egzemplarze, dla ktérych nie zostaly spelnione
wymagania dla Sprzedazy Wydania Drukowanego.

Wymagania dla Wydawcy: 1. w przypadku egzemplarzy rozpowszechnionych bezptatnie nalezy udokumentowac
sposoby dystrybucji; 2. egzemplarze dystrybuowane w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania; 3. zalicza
si¢ m.in. egzemplarze rozpowszechnione bezptatnie, Egzemplarze Sprzedane po cenie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego oraz egzemplarze rozliczone chocby
cze$ciowo, w formie Barteru; 4. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozpowszechnionych bezptatnie pochodzacych ze
Zwrotow Wydania Drukowanego; 5. w przypadku, jesli wartos¢ Wskaznika Dystrybucja Promocyjna Wydania
Drukowanego dla danego Wydania przekroczy 30% Sumy Sprzedazy Wydania Drukowanego i Dystrybucji
Promocyjnej Wydania Drukowanego dla tego Wydania, Wydawca zobowiazany jest ztozy¢ Deklaracje
uzupelniajaca wedtug Formularzy stanowigcych zataczniki nr 1B lub 2B do Regulaminu, wylacznie w zakresie
Wskaznika Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania Drukowanego i jego sktadowych Wskaznikéw oraz Struktury
Geograficznej. Jednoczesnie, w takim przypadku Wydawca jest zobowigzany do przedstawienia Dokumentacji w
sposob przewidziany dla Bezptatnych Dziennikow Iub Bezplatnych Magazynow.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dystrybucja Promocyjna Wydania Drukowanego sa publikowane.

Zwroty Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze Wydan Drukowanych, zwrocone fizycznie Wydawcy przez Kolportera lub rozliczone na
podstawie protokotu zwrotow/raportu Sprzedazy wystawionego przez Kolportera po Okresie Rozpowszechniania
danego Wydania Kontrolowanego Tytulu Prasowego. Wyjatek stanowia egzemplarze danego Wydania wycofane
ze Sprzedazy i skierowane do dalszego rozpowszechniania w formie Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy
Wydania Drukowanego lub Prenumeraty Wydania Drukowanego w okresie zgodnym z wymogami Regulaminu.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Zwroty Wydania Drukowanego nie sa publikowane.

Egzemplarze Nierozpowszechnione Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze Wydania Drukowanego, pozostate po zakonczeniu dystrybucji lub takie, ktore nie zostaty
skierowane do dystrybucji lub nie spetniajg wymogoéw opisanych w Regulaminie.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Egzemplarze Nierozpowszechnione Wydania Drukowanego nie
sg publikowane.

E-wydanie
(dotyczy Tytutu Drukowanego)

Sprzedaz E-wydania (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: Sprzedaz E-wydania stanowi Sume¢ Wskaznikow: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania i
Prenumerata E-wydania (szczegolowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposob prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz E-wydania sg publikowane; 2. prezentowane sa w
rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania i Prenumerata E-wydania.

Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania

Definicja: pojedyncze egzemplarze E-wydania Sprzedane i udostgpnione Odbiorcy przez Wydawce lub za
posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej
Wydania Drukowanego (dla Tytutu Drukowanego).

Wymagania dla Wydawcy: 1. Egzemplarze Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego; w przypadku, gdy dany Tytut Prasowy
lub jego mutacja rozpowszechniany jest wylacznie w Prenumeracie Wydania Drukowanego, egzemplarze
powinny by¢ Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz 20% ceny prenumeraty wydrukowanej na egzemplarzu
Iub w egzemplarzu (dla Tytulu Drukowanego); 2. transakcja dotyczy jednego egzemplarza danego E-wydania; 3.
w przypadku gdy jeden platnik dokonuje kolejnych transakcji zakupu egzemplarzy danego
E-wydania, do Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania zalicza si¢ tylko jeden egzemplarz danego
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E-wydania, a pozostale egzemplarze nie moga by¢ wykazane w danych zadnego ze Wskaznikow; 4. Egzemplarze
Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania; 5. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozliczonych, cho¢by
czg$ciowo, w formie Barteru.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania sa publikowane.

Prenumerata E-wydania

Definicja: Egzemplarze Sprzedane i udostgpnione, przez Wydawcg lub za posrednictwem Kolportera, Odbiorcy
oraz pracodawcy i/lub organizacji dla powigzanych z nimi w okreslony sposob Odbiorcow, na podstawie
zamowienia na minimum jeden Cykl Wydawniczy, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej Wydan
Drukowanych (dla Tytutu Drukowanego). W przypadku prenumeraty pojedynczych egzemplarzy prowadzonej
wylacznie przez Wydawce wykazywana jest rowniez prenumerata autoodnawialna, dla ktorej nie jest wymagane
zachowanie Cyklu Wydawniczego.

Wymagania ogoélne dla Wydawcy: 1. $rednia cena jednego egzemplarza w Prenumeracie E-wydania nie bedzie
nizsza niz 20% S$redniej Ceny Egzemplarzowej Wydan Drukowanych z ostatnich sze$ciu miesiecy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczgcia realizacji Prenumeraty zamowionej mutacji cenowej, a jesli jest to
niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania, na podstawie sredniej Ceny Egzemplarzowej dotychczasowych
Wydan Drukowanych; w przypadku, gdy dany Tytul Prasowy lub jego mutacja rozpowszechniany jest wylacznie
w Prenumeracie Wydania Drukowanego, egzemplarze powinny by¢ Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz
20% ceny prenumeraty wydrukowanej na egzemplarzu lub w egzemplarzu (dla Tytutu Drukowanego); 2. Sprzedaz
na podstawie zamowienia, obejmujacego dostawe co najmniej jednego Cyklu Wydawniczego. W przypadku
prenumeraty autoodnawialnej prowadzonej przez Wydawcg, §wiadczonej na kolejne automatycznie odnawiane
okresy prenumeraty, na rzecz Odbiorcow, ktorzy wybrali sposob ptatnosci karta ptatnicza, zamowienie nie musi
obejmowac¢ Cyklu Wydawniczego; 3. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania;
4. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozliczonych, cho¢by czgsciowo, w formie Barteru.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczgce prenumeraty E-wydan, w przypadku gdy liczba egzemplarzy
objetych zaméwieniami i udost¢pniona zamawiajgcemu lub wskazanym przez niego dajacym si¢ zidentyfikowaé
w_chwili dokonywania zakupu Odbiorcom, przekracza pi¢édziesiat: 1. nalezy wykazaé, ze prenumerowane
egzemplarze przeznaczone s3 dla statych i dajacych si¢ zidentyfikowaé¢ Odbiorcow, powigzanych stuzbowo z
zamawiajagcym w nastgpujacy sposob: sa osobami fizycznymi pozostajacymi z zamawiajacym w stosunku pracy
Iub innym podobnym w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie o dzieto, kontrakcie
menedzerskim lub umowie o §wiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorce dziatalnosci
gospodarczej, w ramach ktorej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz zamawiajacego ustugi lub prace osobiscie badz
poprzez jedna inng osobe¢ fizyczna, ktora dziata w imieniu takiej osoby lub sg akcjonariuszami lub udzialowcami
zamawiajacego na podstawie ogolnie obowiazujacych przepisow prawa lub sa czlonkami organéw zamawiajacego
lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powolane do zycia na podstawie aktu zalozycielskiego
zamawiajacego; sa czlonkami zarejestrowanej organizacji, majacej okreslone warunki cztonkostwa, ktora
zamoOwita 1 zaplacila za egzemplarze; 2. nie zalicza si¢ egzemplarzy Sprzedanych w ramach programu
lojalnosciowego.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Prenumerata E-wydania sg publikowane.

Dystrybucja Promocyjna E-wydania

Definicja: pojedyncze egzemplarze E-wydania bezplatnie dostarczone Znanemu Odbiorcy oraz egzemplarze
E-wydania, dla ktorych nie zostaty spelnione wymagania dla Sprzedazy E-wydania.

Wymagania ogdélne dla Wydawcy: 1. jeden egzemplarz E-wydania dla jednego unikalnego Znanego Odbiorcy;
2. egzemplarze dystrybuowane w Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania; 3. zalicza si¢ m.in. egzemplarze
rozpowszechnione bezptatnie, egzemplarze nie spetniajace wymagan dla Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy
E-wydania 1 Prenumeraty E-wydania, egzemplarze rozliczone chocby cze$ciowo, w formie Barteru oraz
egzemplarze zakupione przez osobg trzecia od Wydawcy bezposrednio lub za jego wiedza przez inny podmiot, w
tym Kolportera, nastgpnie dostarczone i udostgpnione bezptatnie Odbiorcy.

Wymagania szczegélne dla Wydawcy, dotyczace wysylki bezptatnych egzemplarzy E-wydania: 1. w przypadku
egzemplarzy rozpowszechnionych bezplatnie konieczne jest zamdwienie przez Odbiorce; 2. w przypadku

ZALACZNIK NR 4 DO REGULAMINU



zamowien na okres dtuzszy niz jeden Cykl Wydawniczy nalezy odnowi¢ zamoéwienie; 3. w celu Audytu nalezy
przedstawi¢ bazg¢ zawierajaca adresy e-mail Odbiorcow; 4. skutecznie przestano do Odbiorcy, np. poczta
elektroniczna, informacj¢ o dostgpnosci bezptatnego E-wydania, przynajmniej na poczatku okresu zamowienia; 5.
aktualne bezptatne E-wydanie jest dostepne do przegladania lub zapisania dla Odbiorcy.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace pobran bezptatnych egzemplarzy E-wydania: 1. znany jest
identyfikator Odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia Odbiorcy; 2. wszystkie
egzemplarze zostaly pobrane przez Odbiorcg¢ (jeden egzemplarz na jeden identyfikator); 3. przed pierwszym
wykazaniem w Deklaracji danych dla pobran bezptatnych egzemplarzy E-wydania, PBC musi pozytywnie
zweryfikowaé metode¢ przedstawiong przez Wydawce.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dystrybucja Promocyjna E-wydania sa publikowane.

Subskrypcje Cyfrowe
(dotyczy Tytutu Drukowanego)

Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych stanowi Sum¢ Wskaznikow: Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji
Cyfrowych i Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych (szczegolowe definicje i wymagania dla skiadowych
Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposob_prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych sa publikowane; 2.
prezentowane sa w rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych i Sprzedaz Hurtowych
Subskrypcji Cyfrowych.

Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych

Definicja: Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane przez Wydawce lub za posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej
niz 20% od Cennika w liczbie nie wigkszej niz dziewig¢ Subskrypcji zakupionych przez jednego platnika w danym
dniu.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika; 2.
transakcje dokonywane w danym dniu dotycza nabycia nie wigcej niz dziewigciu Subskrypcji przez jednego
ptatnika; 3. Subskrypcje Cyfrowe aktywne w Okresie Rozpowszechniania; 4. zapewniony jest dostgp na rzecz
Odbiorcow, dzigki technologii pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego; 5. nie zalicza si¢
Subskrypcji rozliczonych, cho¢by czgsciowo, w formie Barteru; 6. nie zalicza si¢ Subskrypcji Sprzedanych przez
Wydawcg lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie rozpowszechnionych w ramach
ceny Sprzedanych towaréow lub ustug badz rozpowszechnionych nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane
w S$rodkach komunikacji, hotelach, udostgpnione do czytania w punktach ustlugowych, lokalach
gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostepnych,

itp.).

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych sa publikowane.

Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych

Definicja: Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane przez Wydawce lub za posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej
niz 20% od Cennika w liczbie wigkszej niz dziewig¢ Subskrypcji zakupionych przez jednego platnika w danym
dniu.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika; 2.
transakcje dokonywane w danym dniu dotycza nabycia wigcej niz dziewigciu Subskrypcji przez jednego platnika;
3. Subskrypcje Cyfrowe aktywne w Okresie Rozpowszechniania; 4. zapewniony jest dostep na rzecz Odbiorcow,
dzieki technologii pozostajacej w stalej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego; 5. nie zalicza si¢ Subskrypcji
rozliczonych, choéby czgsciowo, w formie Barteru; 6. nie zalicza si¢ Subskrypcji Sprzedanych przez Wydawce
Iub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastgpnie rozpowszechnionych w ramach ceny
Sprzedanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w
srodkach komunikacji, hotelach, udostgpnione do czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych,
kawiarenkach internetowych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostgpnych, itp.).
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Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace Sprzedazy Hurtowych Subskrypciji Cyfrowych, w przypadku
nabycia wigcej niz pigédziesigeiu Subskrypeji Cyfrowych przez ten sam podmiot: 1. nalezy wykaza¢, ze
Subskrypcje Cyfrowe przeznaczone sa dla stalych i dajacych si¢ zidentyfikowaé Odbiorcow, powigzanych
stuzbowo z ptatnikiem w nastgpujacy sposdb: sa osobami fizycznymi pozostajacymi z platnikiem w stosunku
pracy lub innym podobnym w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie o dzieto,
kontrakcie menedzerskim lub umowie o §wiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorcg
dzialalnoS$ci gospodarczej, w ramach ktorej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz ptatnika ustugi lub prace osobiscie
badz poprzez jedng inng osob¢ fizyczng, ktora dziala w imieniu takiej osoby lub sg akcjonariuszami lub
udziatowcami ptatnika na podstawie ogoélnie obowigzujacych przepisow prawa lub sa cztonkami organdw platnika
Iub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powotane do Zycia na podstawie aktu zalozycielskiego
platnika; sa czlonkami zarejestrowanej organizacji, majacej okreslone warunki cztonkostwa, ktéra zamowila i
zaptacila za Subskrypcje Cyfrowe; 2. nie zalicza si¢ Subskrypcji Cyfrowych Sprzedanych w ramach programu
lojalnosciowego.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych sa publikowane.
Dystrybucja Promocyjna Subskrypcji Cyfrowych

Definicja: Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane przez Wydawce lub za posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej
niz 1 grosz, z zachowaniem zasady, ze jedna subskrypcja jest przeznaczona dla unikalnego Odbiorcy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane po cenie nie nizszej niz 1 grosz; 2. jedna
subskrypcja dla unikalnego Odbiorcy; 3. Subskrypcje Cyfrowe aktywne w Okresie Rozpowszechniania; 4.
zapewniony jest dostep na rzecz Odbiorcow, dzigki technologii pozostajacej w stalej dyspozycji podmiotu
dystrybuujacego; 5. zalicza si¢ Subskrypcje rozliczone, choéby czesciowo, w formie Barteru.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dystrybucja Promocyjna Subskrypcji Cyfrowych sa publikowane.

DZIENNIKI I MAGAZYNY BEZPLATNE
Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania (Wskaznik sumujqcy, dotyczy wylgcznie Tytulu Drukowanego)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania Drukowanego
i Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania (szczegolowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow
znajdujq sie ponizej).

Sposob prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania sa publikowane;
2. prezentowane sg w rozbiciu na Wskazniki: Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania Drukowanego
i Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania.

Wydanie Drukowane
(dotyczy wylgcznie Tytutu Drukowanego)

Naklad

Definicja: Naktad to liczba wydrukowanych egzemplarzy Wydania Kontrolowanego Tytulu Prasowego
opatrzonego ta samg datg wydawnicza oraz tym samym Numerem Wydania.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowac liczbe wydrukowanych egzemplarzy; 2. nalezy
udokumentowac koszty druku (nie dotyczy druku we wilasnej drukarni Wydawcy).

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Naklad nie sa publikowane.

Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania Drukowanego (Wskaznik sumujqcy)

Definicja: Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania Drukowanego stanowi Sume niepublikowanych Wskaznikoéw:
Adresowa Wysylka Imienna, Dystrybucja przez Odbiorcow Hurtowych, Dostgp Publiczny (Miejsca
Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy, Targi, Eventy), Indywidualne Dorgczenie Bezimienne (wg okreslonego
klucza), Dolaczenie do Innego Tytutu i Dorgczenie Wielu Egzemplarzy (szczegolowe definicje i wymagania dla
sktadowych Wskaznikow znajdujq si¢ ponizej).
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Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania Drukowanego sa
publikowane.

Adresowa Wysylka Imienna
Definicja: pojedyncze egzemplarze bezptatnie wystane przez operatoréw pocztowych do Znanego Odbiorcy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. egzemplarze rozpowszechnione bezplatnie wedlug zasady jeden egzemplarz dla
jednego Znanego Odbiorcy; 2. w celu Audytu nalezy przedstawié¢ baz¢ Odbiorcow z podaniem nazwiska lub
nazwy Odbiorcy (firmy) wraz z adresem; 3. egzemplarze rozpowszechnione w formie przesytek adresowych z
podaniem na przesytce nazwiska lub nazwy (firmy) Odbiorcy; 4. nalezy udokumentowaé koszty i sposoby
dystrybucji do Odbiorcy; 5. egzemplarze rozpowszechnione w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Adresowa Wysylka Imienna nie sa publikowane.

Dystrybucja przez Odbiorcéw Hurtowych

Definicja: egzemplarze rozpowszechnione w formie przesytek adresowych do odbiorcy hurtowego, w celu dalszej
dystrybucji.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowaé koszty i sposoby dystrybucji do odbiorcéw hurtowych;
2.odbiorca hurtowy okresla sposoéb dystrybucji do Odbiorcow; 3. egzemplarze rozpowszechnione w Okresie
Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dystrybucja przez Odbiorcow Hurtowych nie sg publikowane.

Dostep Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy, Targi, Eventy)
Definicja: egzemplarze rozpowszechnione bezptatnie, udostgpniane publicznie.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowac koszty i sposoby dystrybucji do Odbiorcéw; 2. egzemplarze
dostarczane do Odbiorcow w nastgpujacych sposobach dystrybucji: rozdane osobom fizycznym przez gazeciarzy,
hostessy, egzemplarze rozpowszechnione ze stojakow i innych no$nikow ekspozycyjnych, egzemplarze rozdane
na targach i eventach; 3. egzemplarze deklarowanego Wydania rozpowszechnione w okresie aktualnosci tego
Wydania, czyli do wejscia do dystrybucji kolejnego Wydania; dozwolone jest wykazanie w Deklaracji rowniez
egzemplarzy rozpowszechnionych po wejsciu do dystrybucji nowego Wydania, w wydluzonym, na zasadach
okreslonych w Regulaminie, Okresie Rozpowszechniania, z zastrzezeniem, ze liczba egzemplarzy
rozpowszechnionych ww. okresie nie moze przekroczy¢ 8% Nakladu tego Wydania.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dostep Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy,
Targi, Eventy) nie sa publikowane.

Indywidualne Doreczenie Bezimienne (wg okreslonego klucza)

Definicja: egzemplarze dostarczane bezplatnie do Odbiorcy w formie przesylek/dostaw na wybranym obszarze
Iub do wybranej grupy Odbiorcow.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowacé koszty i sposoby dystrybucji do Odbiorcow; 2. egzemplarze
dostarczane s3 wedlug zasady jeden egzemplarz dla jednego Odbiorcy; 3. egzemplarze rozpowszechnione w
Okresie Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Indywidualne Dorgczenie Bezimienne (wg okre§lonego klucza)
nie sg publikowane.

Dolaczenie do Innego Tytulu

Definicja: egzemplarze dotaczone do innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego oraz innego niekontrolowanego
Tytulu Prasowego.

Wymagania dla Wydawcy, dotyczace egzemplarzy dotaczonych do innego Kontrolowanego Tytulu Prasowego:
1. wykazana liczba egzemplarzy nie moze by¢ wicksza niz zadeklarowane rozpowszechnianie Kontrolowanego

Tytutu Prasowego, do ktorego zostaly dolaczone; 2. egzemplarze rozpowszechnione w Okresie
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Rozpowszechniania danego Wydania; 3. nalezy udokumentowa¢ dolaczenie egzemplarzy do Wydan innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego.

Wymagania dla Wydawcy, dotyczace egzemplarzy dotaczonych do innego niekontrolowanego Tytutu Prasowego:
1. wykazana liczba egzemplarzy nie moze by¢ wigksza niz rozpowszechnianie niekontrolowanego Tytutu
Prasowego, do ktorego zostaly dotaczone; 2. rozpowszechnianie niekontrolowanego Tytutu Prasowego powinno
zosta¢ okreslone na podstawie dokumentacji od wydawcy niekontrolowanego tytutu, okazanej Audytorowi; 3.
egzemplarze rozpowszechnione w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dotaczenie do Innego Tytutu nie sa publikowane.

Doreczenie Wielu Egzemplarzy

Definicja: egzemplarze wystane/dostarczone zidentyfikowanemu odbiorcy w liczbie nie wigkszej niz pigédziesiat
egzemplarzy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowa¢ koszty i sposoby dystrybucji do zidentyfikowanego
odbiorcy; 2. liczba rozpowszechnionych egzemplarzy do jednego odbiorcy nie przekracza pigédziesieciu
egzemplarzy; 3. egzemplarze deklarowanego Wydania rozpowszechnione w okresie aktualno$ci tego Wydania,
czyli do wejscia do dystrybucji kolejnego Wydania.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dorgczenie Wielu Egzemplarzy nie sa publikowane.

Egzemplarze Nierozpowszechnione Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze Wydania Drukowanego, pozostate po zakonczeniu dystrybucji lub takie, ktore nie zostaty
skierowane do dystrybucji lub nie spetniajg wymogoéw opisanych w Regulaminie.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Egzemplarze Nierozpowszechnione Wydania Drukowanego nie
sg publikowane.

E-wydanie
(dotyczy Tytutu Drukowanego)

Rozpowszechnianie Bezplatne E-wydania
Definicja: pojedyncze egzemplarze E-wydania bezptatnie dostarczone Znanemu Odbiorcy.

Wymagania ogdélne dla Wydawcy: 1. jeden egzemplarz E-wydania dla jednego unikalnego Znanego Odbiorcy;
2. egzemplarze dystrybuowane w Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania;

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace wysylki bezptatnych egzemplarzy E-wydania: 1. konieczne jest
zamowienie przez Odbiorcg; 2. w przypadku zamowien na okres dluzszy niz jeden Cykl Wydawniczy nalezy
odnowi¢ zamoéwienie; 3. w celu Audytu nalezy przedstawi¢ baze¢ zawierajaca adresy e-mail Odbiorcow; 4.
skutecznie przestano do Odbiorcy, np. poczta elektroniczna, informacje o dostgpnosci bezplatnego E-wydania,
przynajmniej na poczatku okresu zamowienia; 5. aktualne bezptatne E-wydanie jest dostgpne do przegladania lub
zapisania dla Odbiorcy.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace pobran bezptatnych egzemplarzy E-wydania: 1. znany jest
identyfikator Odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia Odbiorcy; 2. wszystkie

egzemplarze zostaly pobrane przez Odbiorcg (jeden egzemplarz na jeden identyfikator); 3. przed pierwszym
wykazaniem w Deklaracji danych dla pobran bezplatnych egzemplarzy E-wydania, PBC musi pozytywnie
zweryfikowaé metode¢ przedstawiong przez Wydawcg.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania sg publikowane.

MAGAZYNY BRANZOWE
Rozpowszechnianie Wydania (Wskaznik sumujgcy, dotyczy wytgcznie Tytutu Drukowanego)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikoéw: Rozpowszechnianie Wydania Drukowanego
i Rozpowszechnianie E-wydania (szczegéfowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow znajdujq sie
ponizej).
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Sposoéb prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Wydania sa publikowane;
2. prezentowane s3 w rozbiciu na Wskazniki: Rozpowszechnianie Wydania Drukowanego i Rozpowszechnianie
E-wydania.

Sprzedaz Wydania (Wskaznik sumujgcy, dotyczy wylgcznie Tytutu Drukowanego)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Sprzedaz Wydania Drukowanego i Sprzedaz E-wydania
(szczegolowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposdb prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz Wydania sg publikowane; 2. prezentowane sg w
rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Wydania Drukowanego i Sprzedaz E-wydania.

Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania (Wskaznik sumujgcy, dotyczy wylgcznie Tytutu Drukowanego)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikéw: Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania Drukowanego i
Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania (szczegolowe definicje i wymagania dla skiadowych Wskaznikow
znajdujq sig ponizej).

Sposob prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania sa publikowane; 2.
prezentowane s3 w rozbiciu na Wskazniki: Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania Drukowanego i
Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania.

Wydanie Drukowane
(dotyczy wylgcznie Tytulu Drukowanego)

Naklad

Definicja: Naktad to liczba wydrukowanych egzemplarzy Wydania Kontrolowanego Tytulu Prasowego
opatrzonego ta samg data wydawniczg oraz tym samym Numerem Wydania.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowa¢ liczb¢ wydrukowanych egzemplarzy; 2. nalezy
udokumentowac koszty druku (nie dotyczy druku we wlasnej drukarni Wydawcy).

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Naktad sg publikowane.

Rozpowszechnianie Wydania Drukowanego (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Sprzedaz Wydania Drukowanego i Rozpowszechnianie
Bezptatne Wydania Drukowanego (szczegolowe definicje i wymagania dla skladowych Wskaznikow znajdujg sie
ponizej).

Sposob prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Wydania Drukowanego sa publikowane;

2. prezentowane sg w rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Wydania Drukowanego i Rozpowszechnianie Bezptatne
Wydania Drukowanego.

Sprzedaz Wydania Drukowanego (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania
Drukowanego, Prenumerata Wydania Drukowanego i Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego
(szczegolowe definicje i wymagania dla skladowych Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposob_prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz Wydan Drukowanych sa publikowane; 2.
prezentowane sa w rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego,
Prenumerata Wydania Drukowanego i Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego.

Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego

Definicja: pojedyncze egzemplarze Wydania Drukowanego Sprzedane Odbiorcy przez Wydawce lub za
posrednictwem Kolporteréw, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej
Wydania Drukowanego.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Egzemplarze Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego; 2. w przypadku Egzemplarzy
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Sprzedanych przez Wydawce zalicza si¢ Egzemplarze Sprzedane wedlug zasady jeden egzemplarz dla jednego
Odbiorcy; 3. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania; 4. nie zalicza si¢
egzemplarzy rozliczonych, cho¢by czesciowo, w formie Barteru.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego sa
publikowane.

Prenumerata Wydania Drukowanego

Definicja: Egzemplarze Sprzedane Odbiorcy przez Wydawce lub za posrednictwem Kolporteréw oraz Sprzedane
przez Wydawce pracodawcy i/lub organizacji dla powigzanych z nimi w okre§lony sposob Odbiorcéw, na
podstawie zamoéwienia na minimum jeden Cykl Wydawniczy, po cenie nie nizszej niz 20% Cen Egzemplarzowych
Wydania Drukowanego. W przypadku prenumeraty pojedynczych egzemplarzy prowadzonej wylacznie przez
Wydawce wykazywana jest rOwniez prenumerata autoodnawialna, dla ktérej nie jest wymagane zachowanie Cyklu
Wydawniczego.

Wymagania ogélne dla Wydawcy: 1. $rednia cena jednego egzemplarza w Prenumeracie Wydan Drukowanych
nie bedzie nizsza niz 20% s$redniej Ceny Egzemplarzowej z ostatnich szeSciu miesigcy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji Prenumeraty zamowionej mutacji cenowej, a jesli jest to
niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania, na podstawie sredniej Ceny Egzemplarzowej dotychczasowych
Wydan Drukowanych. W przypadku, gdy dany Tytut Prasowy lub jego mutacja rozpowszechniany jest wytacznie
w prenumeracie, obowigzuje cena prenumeraty wydrukowana na egzemplarzu lub w egzemplarzu.
2. Sprzedaz na podstawie zamowienia, obejmujacego dostawe co najmniej jednego Cyklu Wydawniczego.
W przypadku prenumeraty autoodnawialnej prowadzonej przez Wydawce, §wiadczonej na kolejne automatycznie
odnawiane okresy prenumeraty, na rzecz Odbiorcow, ktorzy wybrali sposob platnosci karta platnicza, zamowienie
nie musi obejmowa¢ Cyklu Wydawniczego; 3. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego
Wydania; 4. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozliczonych, choéby czesciowo, w formie Barteru.

Wymagania szczegoélne dla Wydawcy. dotyczace prenumeraty prowadzonej przez Wydawce, w przypadku gdy
liczba egzemplarzy objetych zamowieniami optaconymi przez jeden podmiot przekracza pigédziesiat: 1. nalezy
wykaza¢, ze prenumerowane egzemplarze przeznaczone sa dla grupy statych i dajacych si¢ zidentyfikowaé
Odbiorcow, powigzanych z zamawiajacym w nastgpujacy sposob: sg osobami fizycznymi pozostajacymi z
zamawiajagcym w stosunku pracy lub innym podobnym w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-
zlecenia, umowie o dzielo, kontrakcie menedzerskim lub umowie o $wiadczenie ustug, w tym w ramach
prowadzonej przez zleceniobiorcg dziatalnosci gospodarczej, w ramach ktorej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz
zamawiajacego ustugi lub prace osobiscie badz poprzez jedng inng osobe fizyczna, ktora dziata w imieniu takiej
osoby lub sg akcjonariuszami lub udzialowcami zamawiajacego na podstawie ogdlnie obowiagzujacych przepisow
prawa lub sg cztonkami organéw zamawiajacego lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powotane
do zycia na podstawie aktu zalozycielskiego zamawiajacego; sa cztonkami zarejestrowanej organizacji, majacej
okreslone warunki cztonkostwa, ktora zamowila i zaplacita za egzemplarze; 2. nie zalicza si¢ egzemplarzy
Sprzedanych w ramach programu lojalnosciowego.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace prenumeraty prowadzonej przez Kolporterdw: nalezy posiadac¢
dokumenty ksiggowe potwierdzajace Sprzedaz egzemplarzy Kolporterom z przeznaczeniem na realizacje

przyjetych przez tych przedsigbiorcow zamoéwien, w tym na prenumeraty, ktora Wydawca skierowal do realizacji
Kolporterowi w formie ztoZenia i optacenia zamowienia na prenumerat¢ oraz przekazania bazy adresowej (tzw.
prenumerata przekazana). Ponadto musi nastgpi¢ odpowiednie zmniejszenie liczby egzemplarzy dla prenumeraty
prowadzonej przez Wydawce.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Prenumerata Wydania Drukowanego sa publikowane.

Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze zakupione przez osobg trzecig od Wydawcy bezposrednio lub za jego wiedza przez inny
podmiot, w tym Kolportera, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej
Wydania Drukowanego, nast¢pnie dostarczone i udostgpnione bezptatnie Odbiorcy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Egzemplarze Sprzedane osobie trzeciej po cenie nie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego; 2. Egzemplarze Sprzedane,
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niespelniajace wymogow dla Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy Wydania Drukowanego oraz Prenumeraty
Wydania Drukowanego; 3. osoba trzecia rozpowszechnia dalej zakupione egzemplarze: w ramach ceny
sprzedawanych towarow lub ushug badz rozpowszechnia nicodptatnie (np. egzemplarze dodane przy zakupie,
rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udost¢gpnione do czytania w punktach ustlugowych, lokalach
gastronomicznych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostgpnych, itp.) lub dodaje do innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego — w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowana Sprzedaz Wydania Drukowanego
oraz Dystrybucja Promocyjna Wydania Drukowanego tego tytutu albo dodaje do niekontrolowanego tytutu
prasowego; 4. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania; 5. nie zalicza si¢
egzemplarzy rozliczonych, choéby czgsciowo, w formie Barteru; 6. w przypadku, jesli wartos¢ Wskaznika
Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego dla danego Wydania przekroczy 5% Sprzedazy Wydania
Drukowanego, Wydaweca jest zobowigzany udokumentowa¢ dystrybucje przeprowadzona przez osobe trzecia, w
sposob okreslajacy jak i do jakich Odbiorcow egzemplarze zostaly rozpowszechnione (zasady okreslone w
wytycznych do Regulaminu). Jednoczesnie, w takim przypadku Wydawca jest zobowigzany poinformowac¢ PBC
o sposobie dystrybucji egzemplarzy (jak i do jakich Odbiorcéw).

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego sa
publikowane.

Rozpowszechnianie Bezplatne Wydania Drukowanego (Wskaznik sumujqcy)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Adresowa Wysylka Imienna, Dystrybucja przez Odbiorcow
Hurtowych, Dostgp Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy, Targi, Eventy), Indywidualne
Dorgczenie Bezimienne (wg okreslonego klucza), Dotaczenie do Innego Tytutu i Dorgezenie Wielu Egzemplarzy
(szczegolowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposdb prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Bezptatne Wydania Drukowanego sa
publikowane; 2. prezentowane sa w rozbiciu na Wskazniki: Adresowa Wysylka Imienna, Dystrybucja przez
Odbiorcow Hurtowych, Dostgp Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy, Targi, Eventy),
Indywidualne Doreczenie Bezimienne (wg okre§lonego klucza), Dotaczenie do Innego Tytulu i Dorgczenie Wielu
Egzemplarzy.

Adresowa Wysylka Imienna
Definicja: pojedyncze egzemplarze bezptatnie wystane przez operatoréw pocztowych do Znanego Odbiorcy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. egzemplarze rozpowszechnione bezplatnie wedlug zasady jeden egzemplarz dla
jednego Znanego Odbiorcy; 2. w celu Audytu nalezy przedstawi¢ baz¢ Odbiorcow z podaniem nazwiska lub
nazwy Odbiorcy (firmy) wraz z adresem; 3. egzemplarze rozpowszechnione w formie przesylek adresowych z
podaniem na przesytce nazwiska lub nazwy (firmy) Odbiorcy; 4. nalezy udokumentowaé koszty i sposoby
dystrybucji do Odbiorcy; 5. egzemplarze rozpowszechnione w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Adresowa Wysytka Imienna sg publikowane.

Dystrybucja przez Odbiorcéw Hurtowych

Definicja: egzemplarze rozpowszechnione w formie przesylek adresowych do odbiorcy hurtowego, w celu dalszej
dystrybucji.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowaé koszty i sposoby dystrybucji do odbiorcéw hurtowych;
2.odbiorca hurtowy okresla sposob dystrybucji do Odbiorcow; 3. egzemplarze rozpowszechnione w Okresie
Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dystrybucja przez Odbiorcow Hurtowych sg publikowane.

Dostep Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy, Targi, Eventy)
Definicja: egzemplarze rozpowszechnione bezplatnie, udostepniane publicznie.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowacé koszty i sposoby dystrybucji do Odbiorcow; 2. egzemplarze
dostarczane do OdbiorcoOw w nastgpujacych sposobach dystrybucji: rozdane osobom fizycznym przez gazeciarzy,
hostessy, egzemplarze rozpowszechnione ze stojakow i innych no$nikow ekspozycyjnych, egzemplarze rozdane
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na targach i eventach; 3. egzemplarze deklarowanego Wydania rozpowszechnione w okresie aktualnosci tego
Wydania, czyli do wejscia do dystrybucji kolejnego Wydania; dozwolone jest wykazanie w Deklaracji rowniez
egzemplarzy rozpowszechnionych po wejsciu do dystrybucji nowego Wydania, nie pozniej niz do momentu
Regulaminowego terminu zlozenia Deklaracji, z zastrzezeniem, ze liczba egzemplarzy rozpowszechnionych ww.
okresie nie moze przekroczy¢ 8% Naktadu tego Wydania.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dostep Publiczny (Miejsca Ekspozycyjne, Gazeciarze, Hostessy,
Targi, Eventy) sa publikowane.

Indywidualne Doreczenie Bezimienne (wg okreslonego klucza)

Definicja: egzemplarze dostarczane bezptatnie do Odbiorcy w formie przesylek/dostaw na wybranym obszarze
Iub do wybranej grupy Odbiorcow.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowacé koszty i sposoby dystrybucji do Odbiorcow; 2. egzemplarze
dostarczane sa wedlug zasady jeden egzemplarz dla jednego Odbiorcy; 3. egzemplarze rozpowszechnione w
Okresie Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Indywidualne Dorgczenie Bezimienne (wg okre§lonego klucza)
sg publikowane.

Dolaczenie do Innego Tytulu

Definicja: egzemplarze dotaczone do innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego oraz innego niekontrolowanego
Tytulu Prasowego.

Wymagania dla Wydawcy, dotyczace egzemplarzy dotaczonych do innego Kontrolowanego Tytulu Prasowego:
1. wykazana liczba egzemplarzy nie moze by¢ wicksza niz zadeklarowane rozpowszechnianie Kontrolowanego

Tytulu Prasowego, do ktorego =zostaly dotaczone; 2. egzemplarze rozpowszechnione w Okresie
Rozpowszechniania danego Wydania; 3. nalezy udokumentowaé dolaczenie egzemplarzy do Wydan innego
Kontrolowanego Tytutu Prasowego.

Wymagania dla Wydawcy. dotyczgce egzemplarzy dotaczonych do innego niekontrolowanego Tytutu Prasowego:
1. wykazana liczba egzemplarzy nie moze by¢ wigksza niz rozpowszechnianie niekontrolowanego Tytulu
Prasowego, do ktorego zostaty dotaczone; 2. rozpowszechnianie niekontrolowanego Tytutu Prasowego powinno
zosta¢ okreslone na podstawie dokumentacji od wydawcy niekontrolowanego tytulu, okazanej Audytorowi; 3.
egzemplarze rozpowszechnione w Okresie Rozpowszechniania danego Wydania.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dotgczenie do Innego Tytutu sg publikowane.

Doreczenie Wielu Egzemplarzy

Definicja: egzemplarze wyslane/dostarczone zidentyfikowanemu odbiorcy w liczbie nie wigkszej niz pigédziesiat
egzemplarzy.

Wymagania dla Wydawcy: 1. nalezy udokumentowa¢ koszty i sposoby dystrybucji do zidentyfikowanego
odbiorcy; 2. liczba rozpowszechnionych egzemplarzy do jednego odbiorcy nie przekracza pigédziesigciu
egzemplarzy; 3. egzemplarze deklarowanego Wydania rozpowszechnione w okresie aktualnosci tego Wydania,
czyli do wejscia do dystrybucji kolejnego Wydania.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Doreczenie Wielu Egzemplarzy sa publikowane.

Zwroty Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze Wydan Drukowanych, zwrdcone fizycznie Wydawcy przez Kolportera lub rozliczone na
podstawie protokotu zwrotow/raportu Sprzedazy wystawionego przez Kolportera po Okresie Rozpowszechniania
danego Wydania Kontrolowanego Tytutu Prasowego. Wyjatek stanowia egzemplarze danego Wydania wycofane
ze Sprzedazy i skierowane do dalszego rozpowszechniania w formie Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy
Wydania Drukowanego lub Prenumeraty Wydania Drukowanego w okresie zgodnym z wymogami Regulaminu.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Zwroty Wydania Drukowanego nie sg publikowane.
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Egzemplarze Nierozpowszechnione Wydania Drukowanego

Definicja: egzemplarze Wydania Drukowanego, pozostate po zakonczeniu dystrybucji lub takie, ktore nie zostaty
skierowane do dystrybucji lub nie spetniajg wymogoéw opisanych w Regulaminie.

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Egzemplarze Nierozpowszechnione Wydania Drukowanego nie
sg publikowane.

E-wydanie
(dotyczy Tytutu Drukowanego)

Rozpowszechnianie E-wydania (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Sprzedaz E-wydania i Rozpowszechnianie Bezptatne
E-wydania (szczegolowe definicje i wwmagania dla sktadowych Wskaznikow znajdujq sie ponizej).

Sposdéb prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie E-wydania s publikowane; 2.
prezentowane s3 w rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz E-wydania i Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania.

Sprzedaz E-wydania (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikéw: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania
i Prenumerata E-wydania (szczegolowe definicje i wymagania dla sktadowych Wskaznikow znajdujq sig ponizej).

Sposob prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz E-wydania sa publikowane; 2. prezentowane sa w
rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania i Prenumerata E-wydania.

Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania

Definicja: pojedyncze egzemplarze E-wydania Sprzedane i udostgpnione Odbiorcy przez Wydawce lub za
posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej
Wydania Drukowanego (dla Tytutu Drukowanego).

Wymagania dla Wydawcy: 1. Egzemplarze Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniej mutacji cenowej Wydania Drukowanego; w przypadku, gdy dany Tytut Prasowy
lub jego mutacja rozpowszechniany jest wylacznie w Prenumeracie Wydania Drukowanego, egzemplarze
powinny by¢ Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz 20% ceny prenumeraty wydrukowanej na egzemplarzu
Iub w egzemplarzu (dla Tytulu Drukowanego); 2. transakcja dotyczy jednego egzemplarza danego E-wydania; 3.
w przypadku gdy jeden platnik dokonuje kolejnych transakcji zakupu egzemplarzy danego E-wydania, do
Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania zalicza si¢ tylko jeden egzemplarz danego E-wydania, a
pozostate egzemplarze nie moga by¢ wykazane w danych zadnego ze Wskaznikow; 4. Egzemplarze Sprzedane w
Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania; 5. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozliczonych, cho¢by czgsciowo,
w formie Barteru.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania sg publikowane.
Prenumerata E-wydania

Definicja: Egzemplarze Sprzedane i udostgpnione, przez Wydawcg lub za posrednictwem Kolportera, Odbiorcy
oraz pracodawcy i/lub organizacji dla powigzanych z nimi w okreslony sposéb Odbiorcow, na podstawie
zamowienia na minimum jeden Cykl Wydawniczy, po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej Wydan
Drukowanych (dla Tytutu Drukowanego). W przypadku prenumeraty pojedynczych egzemplarzy prowadzonej
wylacznie przez Wydawce wykazywana jest rdwniez prenumerata autoodnawialna, dla ktorej nie jest wymagane
zachowanie Cyklu Wydawniczego.

Wymagania ogoélne dla Wydawcy: 1. $rednia cena jednego egzemplarza w Prenumeracie E-wydania nie bedzie
nizsza niz 20% s$redniej Ceny Egzemplarzowej Wydan Drukowanych z ostatnich sze§ciu miesigcy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji Prenumeraty zamowionej mutacji cenowej, a jesli jest to
niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania, na podstawie sredniej Ceny Egzemplarzowej dotychczasowych
Wydan Drukowanych; w przypadku, gdy dany Tytut Prasowy lub jego mutacja rozpowszechniany jest wytgcznie
w Prenumeracie Wydania Drukowanego, egzemplarze powinny by¢ Sprzedane Odbiorcy po cenie nie nizszej niz
20% ceny prenumeraty wydrukowanej na egzemplarzu lub w egzemplarzu (dla Tytutu Drukowanego); 2. Sprzedaz
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na podstawie zamowienia, obejmujacego dostawe co najmniej jednego Cyklu Wydawniczego. W przypadku
prenumeraty autoodnawialnej prowadzonej przez Wydawcg, §wiadczonej na kolejne automatycznie odnawiane
okresy prenumeraty, na rzecz Odbiorcow, ktorzy wybrali sposob ptatnosci karta ptatnicza, zamowienie nie musi
obejmowac¢ Cyklu Wydawniczego; 3. Egzemplarze Sprzedane w Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania;
4. nie zalicza si¢ egzemplarzy rozliczonych, cho¢by czgsciowo, w formie Barteru.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczgce prenumeraty E-wydan, w przypadku gdy liczba egzemplarzy
objetych zaméwieniami i udost¢pniona zamawiajgcemu lub wskazanym przez niego dajacym si¢ zidentyfikowaé
w_chwili dokonywania zakupu Odbiorcom, przekracza pi¢édziesiat: 1. nalezy wykazaé, ze prenumerowane
egzemplarze przeznaczone s3 dla statych i dajacych si¢ zidentyfikowaé¢ Odbiorcow, powigzanych stuzbowo z
zamawiajagcym w nastgpujacy sposob: sa osobami fizycznymi pozostajacymi z zamawiajacym w stosunku pracy
Iub innym podobnym w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie o dzieto, kontrakcie
menedzerskim lub umowie o §wiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorce dziatalnosci
gospodarczej, w ramach ktorej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz zamawiajacego ustugi lub prace osobiscie badz
poprzez jedna inng osobe¢ fizyczna, ktora dziata w imieniu takiej osoby lub sg akcjonariuszami lub udzialowcami
zamawiajgcego na podstawie ogolnie obowiazujacych przepisow prawa lub sg czlonkami organéw zamawiajacego
lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powotane do zycia na podstawie aktu zalozycielskiego
zamawiajacego; sa czlonkami zarejestrowanej organizacji, majacej okreslone warunki cztonkostwa, ktora
zamoOwita 1 zaplacila za egzemplarze; 2. nie zalicza si¢ egzemplarzy Sprzedanych w ramach programu
lojalnosciowego.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Prenumerata E-wydania sg publikowane.

Rozpowszechnianie Bezplatne E-wydania

Definicja: pojedyncze egzemplarze E-wydania bezplatnie dostarczone Znanemu Odbiorcy oraz egzemplarze
E-wydania, dla ktorych nie zostaty spelnione wymagania dla Sprzedazy E-wydania.

Wymagania ogdélne dla Wydawcy: 1. jeden egzemplarz E-wydania dla jednego unikalnego Znanego Odbiorcy;
2. egzemplarze dystrybuowane w Okresie Rozpowszechniania danego E-wydania; 3. zalicza si¢ m.in. egzemplarze
rozpowszechnione bezptatnie, egzemplarze nie spetniajace wymagan dla Sprzedazy Pojedynczych Egzemplarzy
E-wydania 1 Prenumeraty E-wydania, egzemplarze rozliczone chocby cze$ciowo, w formie Barteru oraz
egzemplarze zakupione przez osobg trzecia od Wydawcy bezposrednio lub za jego wiedza przez inny podmiot, w
tym Kolportera, nastgpnie dostarczone i udostgpnione bezptatnie Odbiorcy.

Wymagania szczegélne dla Wydawcy, dotyczace wysylki bezptatnych egzemplarzy E-wydania: 1. w przypadku
egzemplarzy rozpowszechnionych bezplatnie konieczne jest zamdwienie przez Odbiorce; 2. w przypadku

zamowien na okres dtuzszy niz jeden Cykl Wydawniczy nalezy odnowi¢ zamoéwienie; 3. w celu Audytu nalezy
przedstawi¢ bazg¢ zawierajaca adresy e-mail Odbiorcow; 4. skutecznie przestano do Odbiorcy, np. poczta
elektroniczna, informacj¢ o dostgpnosci bezptatnego E-wydania, przynajmniej na poczatku okresu zamowienia; 5.
aktualne bezptatne E-wydanie jest dostepne do przegladania lub zapisania dla Odbiorcy.

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace pobran bezptatnych egzemplarzy E-wydania: 1. znany jest
identyfikator Odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia Odbiorcy; 2. wszystkie
egzemplarze zostaly pobrane przez Odbiorcg (jeden egzemplarz na jeden identyfikator); 3. przed pierwszym
wykazaniem w Deklaracji danych dla pobran bezptatnych egzemplarzy E-wydania, PBC musi pozytywnie
zweryfikowaé metod¢ przedstawiong przez Wydawcg.

Sposoéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Rozpowszechnianie Bezptatne E-wydania sg publikowane.

Subskrypcje Cyfrowe
(dotyczy Tytutu Drukowanego)

Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych (Wskaznik sumujgcy)

Definicja: Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych stanowi Sume¢ Wskaznikow: Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji
Cyfrowych i Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych (szczegolowe definicje i wymagania dla skiadowych
Wskaznikow znajdujq sie ponizej).
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Sposoéb prezentacji danych: 1. dane dla Wskaznika Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych sg publikowane; 2.
prezentowane sg w rozbiciu na Wskazniki: Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych i Sprzedaz Hurtowych
Subskrypcji Cyfrowych.

Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych

Definicja: Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane przez Wydawce lub za posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej
niz 20% od Cennika w liczbie nie wigkszej niz dziewie¢ Subskrypcji zakupionych przez jednego ptatnika w danym
dniu.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika; 2.
transakcje dokonywane w danym dniu dotycza nabycia nie wigcej niz dziewigciu Subskrypcji przez jednego
ptatnika; 3. Subskrypcje Cyfrowe aktywne w Okresie Rozpowszechniania; 4. zapewniony jest dostgp na rzecz
Odbiorcow, dzigki technologii pozostajacej w stalej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego; 5. nie zalicza si¢
Subskrypcji rozliczonych, choéby cz¢sciowo, w formie Barteru; 6. nie zalicza si¢ Subskrypcji Sprzedanych przez
Wydawcg lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie rozpowszechnionych w ramach
ceny Sprzedanych towarow lub ustug badz rozpowszechnionych nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane
w S$rodkach komunikacji, hotelach, udostgpnione do czytania w punktach ustlugowych, lokalach
gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostepnych,

itp.).

Sposob prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Detalicznych Subskrypcji Cyfrowych sa publikowane.

Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych

Definicja: Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane przez Wydawce lub za posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej
niz 20% od Cennika w liczbie wigkszej niz dziewig¢ Subskrypcji zakupionych przez jednego ptatnika w danym
dniu.

Wymagania dla Wydawcy: 1. Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika; 2.
transakcje dokonywane w danym dniu dotycza nabycia wigcej niz dziewigciu Subskrypcji przez jednego platnika;
3. Subskrypcje Cyfrowe aktywne w Okresie Rozpowszechniania; 4. zapewniony jest dostep na rzecz Odbiorcow,
dzieki technologii pozostajacej w stalej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego; 5. nie zalicza si¢ Subskrypcji
rozliczonych, choéby czesciowo, w formie Barteru; 6. nie zalicza si¢ Subskrypcji Sprzedanych przez Wydawceg
Iub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastgpnie rozpowszechnionych w ramach ceny
Sprzedanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w
$rodkach komunikacji, hotelach, udostgpnione do czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych,
kawiarenkach internetowych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostgpnych, itp.).

Wymagania szczegdlne dla Wydawcy, dotyczace Sprzedazy Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych, w przypadku
nabycia wigcej niz pieédziesieciu Subskrypcji Cyfrowych przez ten sam podmiot: 1. nalezy wykazaé, ze
Subskrypcje Cyfrowe przeznaczone sa dla statych i dajacych si¢ zidentyfikowaé Odbiorcow, powigzanych
shuzbowo z ptatnikiem w nastgpujacy sposob: sg osobami fizycznymi pozostajacymi z platnikiem w stosunku
pracy lub innym podobnym w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie o dzieto,
kontrakcie menedzerskim lub umowie o §wiadczenie ushug, w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorce
dziatalno$ci gospodarczej, w ramach ktorej osoba fizyczna §wiadczy na rzecz platnika ustugi lub prace osobiscie
badZz poprzez jedna inng osobe fizyczna, ktéra dzialta w imieniu takiej osoby lub sg akcjonariuszami lub
udzialowcami platnika na podstawie ogdlnie obowiazujacych przepiséw prawa lub sg cztonkami organ6éw platnika
lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powolane do zycia na podstawie aktu zalozycielskiego
ptatnika; sa cztonkami zarejestrowanej organizacji, majacej okreslone warunki cztonkostwa, ktora zamowila i
zaplacila za Subskrypcje Cyfrowe; 2. nie zalicza si¢ Subskrypcji Cyfrowych Sprzedanych w ramach programu
lojalnosciowego.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych sa publikowane.

Dystrybucja Promocyjna Subskrypcji Cyfrowych

Definicja: Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane przez Wydawce lub za posrednictwem Kolportera, po cenie nie nizszej
niz 1 grosz, z zachowaniem zasady, ze jedna subskrypcja jest przeznaczona dla unikalnego Odbiorcy.
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Wymagania dla Wydawcy: 1. Subskrypcje Cyfrowe Sprzedane po cenie nie nizszej niz 1 grosz; 2. jedna
subskrypcja dla unikalnego Odbiorcy; 3. Subskrypcje Cyfrowe aktywne w Okresie Rozpowszechniania; 4.
zapewniony jest dostep na rzecz Odbiorcow, dzigki technologii pozostajacej w stalej dyspozycji podmiotu
dystrybuujacego; 5. zalicza si¢ Subskrypcje rozliczone, choéby czesciowo, w formie Barteru.

Sposéb prezentacji danych: dane dla Wskaznika Dystrybucja Promocyjna Subskrypcji Cyfrowych sg publikowane.
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